
お客さまが実現する最大の価値は何ですか？
あなたは何屋さんで、何を提供し、何を売っていますか？このヘッダーとイントロは、

次の2つの質問にシンプルかつ明確に答えている必要があります。

1. あなたは何をしている人（会社）か？
2. どのように私の人生（事業）をより良くしてくれるのか？
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タグライン（ブランドを認識する一言説明）
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お客さまが直面している主な問題は何ですか？
(あなたに解決できる問題であることをチェックしてください）

感情を含んだ
問題のわかりやすい具体例
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感情を含んだ
問題のわかりやすい具体例

なぜ、あなたから購入すべきなのでしょうか？
あなたがお客さまの問題を理解できる理由は ...
お客さまがあなたを信頼できる理由は ...

行動喚起ボタン

✔お客さまが手に入れる最大の価値

具体的に手に入るものがイメージできるようなビジュアルまたはわかりや
すいコンセプト動画を掲載する。

ここではその商品が何であるかを説明します。例えば、あなたがダイエッ
ト商品を販売している場合、あなたのお客さまは、ダイエットプログラム
を学ぼうとしているのでしょうか？それともダイエットサプリメントを買おう
としているのでしょうか？

ここは、価格や、購入方法、商品に含まれるパッケージの詳細を書くセ
クションではありません。それは後回しにしましょう。このセクションでは、
商品 /サービスの持つ特徴的な機能と、「お客さまにもたらす変化」につ
いて説明しましょう。

あなたの商品/サービスが、どのようにお客さまの問題を解決するのかを、
このセクションにわかりやすく、簡潔に説明してください。

お客さまが実現できる最大の価値を３つ伝え、共感を呼ぶセールスストー
リーに誘います。
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3 つのかんたんなステップ
［お客さまの問題を解決する］ために

行動喚起ボタン

Step1. お客さまにどのような行動を
とってもらいたいか？

このステップがお客さまにもたらす
利益や成功に焦点を当てた短い説明。

Step2. お客さまは何を受け取り、
何を経験するのか？

このステップがお客さまにもたらす
利益や成功に焦点を当てた短い説明。

Step3. お客様はどのような結果を
望んでいるのでしょうか？

このステップがお客さまにもたらす
利益や成功に焦点を当てた短い説明。

お客さまへあなたとの取引がいかに簡単かを伝えましょう。

お客さまの生活 /仕事はどう変わりますか？
😭 Before: お客さまの生活/仕事の現状は今どんな悩みを抱えているのでしょうか？

🤗 After: あなたの商品 /サービスを購入した後、お客さまの生活/仕事はどのようによくなるのでしょうか？

お客さまの声

私は何ヶ月もホームページをつくるのに苦労しました。しかし、
このテンプレートを発見したとき、これだっ！と目の前がパッ
と明るくなりました。私はホームページが欲しかったのではな
く、見た人が私たちの商品を欲しくなるような「語り」が必
要だったことに気づかされたからです。デザインはシンプルに、
言葉にこだわって、相手にわかりやすく伝えること。私はホー
ムページの中身を考えるのがめんどくさくて、外観ばかりにこ
だわって、業者に丸投げしていたから、いつまでもしっくりこ
なかったのですね。今はこのやり方がとても気に入っています。
そして、ついにホームページからお問い合わせがありました !

　  ハッピーなお客さま

お客さまが得られるもの
✔ 購入した人が何を手に入れることができるかを明確に説明します。
✔ これは、あなたの商品/サービスの具体的な「パッケージの詳細」です。
✔ また、お客さまが体験する理想的な結果も混ぜるとよいでしょう。
　とくに、良い感情の変化を盛り込んでみてください。
✔ 箇条書きでOK。
✔ そして下記ような行動を促す言葉で締めくくります：

今日、この商品 / サービスを購入すれば、これらすべてが手に入り、
最高の人生を送ることができるという確信が得られます。

あなたの名前
会社名 /役職など

あなたの人柄とともにプロフェッショナルな印象が伝わるプロフィールを簡潔に書きます。あなたの
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もにプロフェッショナルな印象が伝わるプロフィールを簡潔に書きます。あなたの人柄とともにプロ
フェッショナルな印象が伝わるプロフィールを簡潔に書きます。

経歴・実績など

ガイド役として自己紹介をする。あなたがガイド役として相応しいことを具体的に証明する。
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短く、シンプルで、パンチの効いた
ソリューションのひとこと説明文

直接CTA（コールトゥアクション）

行動喚起ボタン

Aプラン

¥0,000 /月

✅この価格には何が含まれているのか
　を列挙する。

✅他のオプションとの違いに注目する。

行動喚起ボタン

Bプラン

¥0,000 /月

✅この価格には何が含まれているのか
　を列挙する。

✅他のオプションとの違いに注目する。

行動喚起ボタン

Cプラン

¥0,000 /月

✅この価格には何が含まれているのか
　を列挙する。

✅他のオプションとの違いに注目する。

お客さまの課題に役立つ
特化ブログ記事（SEO）

カテゴリーA

作成者：

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

カテゴリーB

作成者：

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）
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カテゴリーC

作成者：

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

✅ お役立ち記事（キーワード）

連絡先 フッターメニュー

000-000-0000
mail@contact.com
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YOUR COMPANY LOGO お客さまにどのような
行動をとってほしいですか？
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お客さまはどのような不安や
反論を抱えていますか？

FAQ

Q：お客さまの疑問や不安、反論
A：それを解消できるわかりやすい説明、答え
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お客さまの誤った信念を打ち崩す新コンセプト！
あなたの商品やサービスの利点を挙げることで価値を付加する。

具体的な機能や特長を示し、それがお客さまにとってどのように役立つかを説明する。
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お客さまが抱える問題を解決できるブランド
お客さまが抱える問題を解決できるブランドとしてあなたの商品・サービスを紹介する。

予約や購入など、お客さまにどのような行動をとってほしいですか？

＼ マイクロコピー ／
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間接CTA（コールトゥアクション）
お問い合わせやLINE登録など、お客さまにとってハードル低めの行動は？

＼ マイクロコピー ／

＼ マイクロコピー ／
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